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QUESTIONS A...

Manon CADU

Responsable Régionale Paris/IDF de Dim

Vous et votre enseigne

ez-vous nous raconter votre parcours et
ent vous étes arrivée chez DIM ?

Aprés de rapides expériences en stage pour les
marques Hermeés et Petit Bateau, j'ai intégré
I'entreprise DIM dans le cadre de mon alternance
en Master 2 Retail Development d’Ecole de
Commerce en 2019 en tant qu'Assistante Compte
Clé initialement. En 6 ans, jai eu la chance
d'évoluer sur différents postes responsabilisants,
d'abord en Grande Distribution, en tant que
commerciale et manager, puis au Retail depuis plus
de 2 ans avec une double casquette : Responsable
Expansion et Responsable Régionale avec le
management de 10 boutiques parisienne et en lle-
de-France.

‘il un défi, une initiative individuelle ou
ctive que vous souhaiteriez mettre en
r?

Cette année 2025 a été riche en challenges car nous
avons accompagné I'ouverture de 3 points de vente:
notre flagship au 68 rue de Rivoli (Paris 4, face au
parvis de I'hdtel de ville), une boutique a Parly 2 ainsi
gue le refit de notre boutique historique de Rue du
Commerce (Paris 15).

www.procos.org B club@procos.org

L'avenir sur secteur et de I'enseigne

ent voyez-vous I'évolution de votre métier
es prochaines années ?

Le Retail est un environnement passionnant et en
perpétuelle évolution avec les comportements
d'achat de nos clients. La conjoncture actuelle rebat
toutes les cartes et les rapports de force tant sur le
plan immobilier que sur les performances des points
de vente. Les choix des emplacements, |la
compréhension de nos clients et I'expérience client
seront clés pour assurer une rentabilité optimale.
Aujourd’hui, les évolutions sur la data (estimation
zone de chalandise, captation, volume de chiffre
d'affaires, etc.) permettent d'estimer précisément le
potentiel bénéfice d'une ouverture de boutique. Ces
investissements sont indispensables afin de limiter
les risques dans les stratégies d'expansion et de
cibler les meilleurs sites possibles pour le
développement d'une marque.



http://www.procos.org/
mailto:club@procos.org

es sont les ambitions aujourd’hui pour le
u?

= Deévelopper notre parc mainline pour étre au plus
proche de nos clients et premiumiser notre image
de marque.

= Assurer la pérennité des points de vente actuels
sur le réseau outlet ol nous présent sur la quasi-
totalité du réseau outlet frangais.

= Relever les challenges duréseau shopin shop avec
des performances trés hétérogenes sur les
différents groupements / villes.

Chiffres Clefs

Date de création : 1953

Nombre de points de vente : 90

Type de développement : étendre notre
maillage géographique avec une présence
plus forte sur des points de vente mainline en
centre commerciaux ou boutique sur rue

PRO c Os S LA NEWSLETTER DE LA FEDERATION POUR LA PROMOTION DU COMMERCE SPECIALISE #88 m
2 DECEMBRE 2025 M Page 2

AGIR POUR UN COMMERCE QUI DONNE ENVIE



