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CONSTAT GENERAL & 
EVOLUTIONS DES VENTES 

DEPUIS DEBUT 2023
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VENTES CUMULÉES MAGASINS JAN – OCTOBRE 2023 (%)

Total Ventes Adhérents (magasins, YoY en %)

JANVIER-OCTOBRE 2023 
vs 2022 

VENTES EN EUROPE – ADHÉRENTS PROCOS EURELIA

Source :

France : panel Procos

Reste des pays Eurelia : panel Club EMEA
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INFLATION
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VOLUME DES VENTES AU DETAIL

UNION EUROPENNE

Source : Eurostat

En %, YoY (oct 2022 à sept 2023)

ZONE EURO
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POUVOIR D’ACHAT DES MENAGES QUI SE CONTRACTE

Source : GfK 2023
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FRÉQUENTATION CUMUL JANV-OCT (TOUS LIEUX DE COMMERCE)
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FRÉQUENTATION OCTOBRE (TOUS LIEUX DE COMMERCE)
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VENTES AU DETAIL MENSUELLES YOY

VENTES EN EUROPE – STATISTIQUES NATIONALES

EUROPEAN UNION (PREVISIONS 2023) : 

EURO ZONE (PREVISIONS 2023) : 

Carburant, alimentaire, boisson inclus

Source : Trading Economics / Eurostat

EUROPEAN UNION (PREVISIONS 2024) : 

EURO ZONE (PREVISIONS 2024) : 
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FOCUS ESPAGNE 
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ÉVOLUTION DES VENTES 2022

Source : Panel Procos
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Source : Panel Procos
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FOCUS SUR L’ESPAGNE
PANEL ESPAGNE DES ADHERENTS EURELIA – CUMUL JAN OCT 2023 VS 2022
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LES BONNES NOUVELLES
EN 2023

• Record d’arrivées touristiques

• Résilience des acteurs

• Certains secteurs retrouvent des ventes supérieures à 2019
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LES MUTATIONS DU SECTEUR
EN 2023

• Réduction du nombre de magasins, mais 

augmentation des m²

• Boom des Outlets 

• Les nouveaux projets sont des Retails Park
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SUJETS PRIORITAIRES 
EN 2024

• Gestion des loyers

• Baisse de la consommation 

• Fréquentation des magasins 

• Recrutement 

• Comportement d’achat
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FOCUS FRANCE 

Activité janvier à octobre 2023
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ÉVOLUTION DES VENTES MAGASINS DES ENSEIGNES DU 
COMMERCE SPÉCIALISÉ 
PAR SECTEUR SUR LA PÉRIODE JANVIER-OCTOBRE 2023 VS 2022

Source : Panel Procos
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ÉVOLUTION DES VENTES WEB DES ENSEIGNES DU 
COMMERCE SPÉCIALISÉ 
PAR SECTEUR SUR LA PÉRIODE JANVIER-OCTOBRE 2023 VS 2022

Source : Panel Procos
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ÉVOLUTION COMPARÉE DES CHIFFRES D’AFFAIRES 
MAGASINS ET DES VOLUMES VENDUS MENSUELLEMENT 
DE JANVIER À OCTOBRE 2023 DANS LE COMMERCE SPÉCIALISÉ (EN %)
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POINTS DE VENTE EN 2023 
OUVERTURES - FERMETURES
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POINTS DE VENTE 2024
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SUJETS PRIORITAIRES 
EN 2024 ET DE 2024 À 2029
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GRAND EXPORT, 
RELAIS DE CROISSANCE
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PRÉVISIONS DE CROISSANCE PIB 2024 PAR ZONE 
GÉOGRAPHIQUE

Source : FMI, Statista 2023
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L’EXEMPLE DE L’INDE

• Un marché dynamique et en croissance

• Marché d’opportunité et de défi 

• Un des 1er marché en volume de consommateurs

• Présence internationale et des centres commerciaux modernes…

• Spécificités marchés qui demande de l’investissement

EURELIA, division internationale de Procos, organise un 

Voyage d’études en Inde au 2ème semestre 2024

• visiter des centres commerciaux d’envergure 
• aller à la rencontre d’experts marché et de partenaires potentiels 
• pour mieux connaitre le potentiel du marché et la rentabilité envisageable
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QUESTIONS / REPONSES



FÉDÉRATION POUR LA PROMOTION DU COMMERCE SPÉCIALISÉ  28

MERCI DE VOTRE ATTENTION

L’EQUIPE PROCOS-EURELIA SE TIENT À VOTRE 

DISPOSITION AU COURS DU COCKTAIL
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PROCOS – Fédération pour l'urbanisme et le développement du commerce spécialisé

website: www.procos.org

e-mail: club@procos.org 

EURELIA – Division Internationale de la Fédération d’enseignes Procos 

website: www.eurelia.com 

e-mail: europe@eurelia.com 

FRANCE

31, Rue du 4 Septembre - 75002 PARIS 

Tel:  00 33 (0)1 44 88 56 90

ESPAGNE

08021 Barcelona
Tel: 00 33 (0)6 19 60 44 51

http://www.procos.org/
mailto:club@procos.org
http://www.eurelia.com/
mailto:europe@eurelia.com
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