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Evolution des ventes magasins des enseignes du commerce

spécialisé par secteur sur la période janvier-octobre 2024 vs 2023
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Evolution des ventes web des enseignes du commerce spécialisé
par secteur sur la période janvier-octobre 2024 vs 2023
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Le développement des
enseignes et la fransformation
des parcs de points de vente

Bilan 2024
Perspectives 2025




Repartition de I'échantillon par taille de
reseau

Moins de 50 magasins : 21 %
Plus de 200 magasins : 45 %

Nb points de vente exploités en France en janvier 2024

35%

30% 30% Moyenne 259
Médiane 170
25%
20%
16%
15% 13% 13%
10% 9% 9%
6% 6%
. B B H =
0%
0a20 21a50 512100 101a150 151a200 201a500 501a1000 +del000
B Répartition de I'échantillon en %
PROCOS Agir pour un commerce qui donne envie 7

FEDERATION POUR LA PROMOTION DU COMMERCE SPECIALISE



Quvertures en 2024 : la dynamiqgue reste
soutenue

Nb ouvertures de point de vente en France en

2024
49% Seulement 7 % des réseaux n'a pas ouvert de point de vente
49 7% ont ouvert entre 1 et 5 points de vente
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Parmi les enseignes ayant ouverts des points de

vente

45 % n’en ont ouvert aucun en centre-ville

55 % en ont ouvert au moins un magasin en CV. 36 % entre 1 et 5.
Quelques enseignes ont ouvert plus de 30 magasins en CV

Dont nb d'ouvertures en centre-ville en 2024

45%

36%

6% 8%
m B o~
0 1a5 6a10 11320 21a30

PROCOS

FEDERATION POUR LA PROMOTION DU COMMERCE SPECIALISE

5%

31a50

Moyenne 4
Médiane 1

Agir pour un commerce qui donne envie



Quvertures en 2024 : les ouvertures en
succursales sont fres minoritaires

Seulement 12 % des enseignes ont ouvert plus de 6 magasins en succursale
Alors de 44 % des enseignes ont ouvert plus de 6 magasins dans I'échantillon

Dont nb d'ouvertures en succursales en 2024
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39% Moyenne
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Ouvertures en 2024 : la majorité des enseignes
a ouvert entre 1 et 5§ magasins

Pour une majorité des enseignes (56 %), les ouvertures représentent entre 1 et 5 % du parc existant

Pour 21 % des enseignes le poids des ouvertures est supérieur a 10 % du parc existant

Nb ouvertures de point de vente en France

en 2024
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Répartition en % des enseignes ayant ouvert en % du
parc existant 2024
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Fermetures 2024 : pour 90 % des enseignes les
fermetures représentent moins de 3 % du parc

34 % des enseignes n‘ont fermé aucun magasin

58 % des enseignes ont fermé entre 1 et 10 magasins L ]
Répartition en % des enseignes ayant en % du parc

existant 2024

Nb de fermetures de point de vente en France 1%11_%
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Les transferts de magasins en 2024 restent peu
nombreux : 51 % des enseignes n'en ont realise
aQucun

Parmi les 49 % des enseignes ayant transféré des points de vente, 43 % l'ont fait pour moins de 3 % de leur parc

Répartition en % des enseignes ayant tranféré en % du

parc existant 2024
1%

Nb de transferts de point de vente en France
en 2024
51%

43%
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Seulement 26 % des enseignes n'ont renové
aucun magasin en 2024

Nb de points de vente rénovés en France

en 2024
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Répartition en % des enseignes ayant rénové en %
du parc existant 2024
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Ouverture 2025 : une leégere augmentation

oar rapport a 2024

Nb d’ouvertures de point de vente prévues

en France en 2025
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% d’ouvertures de point de vente prévues en France en
2025 en % du parc existant 2024
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Ouverture 2025 : une leégere augmentation
oar rapport a 2024

Comparaison ouvertures 2024/
Prévisions 2025
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En 2025, un |éger ralentissement du rythme
de fermetures

Répartition des enseignes ayant prévu de fermer des

Nb de fermetures de points de vente points de vente en % du parc existant 2024

prévues en France en 2025
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Léger ralentissement des fermetures en 2025

Comparaison fermetures
2024/ Prévisions 2025
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Le rythme des transferts stables en 2025 vs

2024

Nb de transferts de points de vente prévus
en France en 2025
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2025 en % du parc existant 2024
4% 0%
1% =

|

m0% mEntrelet3% mEntre4et5% mEntre6et10% = Plusde 10%

Agir pour un commerce qui donne envie



Les enseignes prévoient de rénover
davantage de magasins en 2025

Nb de rénovations de points de vente % de rénovations de point de vente prévues en France en
prévus en France en 2025 2025 en % du parc existant 2024
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Les enseignes prevoient de rénover
davantage de magasins en 2025

Comparaison rénovation 2024/

Prévisions 2025
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® Les acteurs du commerce
eprouvent des difficultés

® On assiste a une baisse du
volume de création de m?,
particulierement dans les
économies occidentales
matures
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Mais certains (comme le
discount mais pas que)
contfinuent de croitre et de
prendre les parts de marché
vacante.

Mais le marché de I'immobilier
commercial reste attractif et
évolue vers des lieux différents
avec de nouveaux usages

Innovation et stratégie
d’'adaptation : de nouveaux
concepts d'offre et de service
voient le jour.




Des zones plus dynamiques ?
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Prévisions de croissances en Asie-Pacifique

Asean

(principales économies)

Indonésie

Malaisie 3.7 % 4,3% 4,4%

*
Philippines 5.6 % 58% 5.9 %

)| Thalande 1.9 % 2,8% 3%

Vietnam 5% 55% 6 %

| Singapour 11% 2,1% 23%

Cambodge 54 % 58% 6.1 %

s

Inde 6.3 % 6.4 % 6.5 %

Chine 5.2% 4,5% 4.3 %

=) 2 \
criter ansien s
arvifet? \\Q \’ -,

Source : Banque mondiale Le Moci
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https://www.lemoci.com/special-asie-locomotives-de-la-croissance-mondiale-les-marches-asiatiques-regorgent-dopportunites/

Exemples de développement d’enseignes* 2024
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* Liste non exhaustive issue de la veille internationale Eurelia



. AFRETAIL

Le forum du retail et de la franchise
dédié a I’Afrique

2éme

édition

v

v
n

[ \
www.afretail fr Rendez-vous B2B Stands d’exposition g Cocktail déjeunatoire
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* Liste non
exhaustive issue de

la veille g hunkemoller

internationale . @?@

Eurelia qdm Foot Locker
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Focus Club ibérique

m Quvertures m Réformes m Fermetures
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Ouvertures en 2024 - Espagne

Ouvertures 2024

60%
50%
50% , . ,
 Peu d’enseignes n'ont pas ouvert en 2024

40%

30%

30% « La grande majorité continue un développement maitrisé

20%

10% 10%
. B
0%
0 1a5 5a10 10320
Moyenne 6
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Objectifs 2025 - Espagne

2025

« En moyenne 9 ouvertures prévues pour 2 fermetures

« 5rénovations/transferts

m Quvertures ® Rénovation/Transferts m Fermetures
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Objectifs 2025 - Portugal

Portugal

« Quasiment aucune fermeture

« Un pays dont le développement se poursuit

m Ouvertures  m Rénovation/Transferts = Fermetures
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A votre disposition pour vos questions
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Merci pour voire attention
Tres bonne journée

Et fres bon Mapic |

PROCOS Procos | 31 rue du 4 septembre 75002 PARIS 3éme étage | 01 44 88 95 60 eu rEI la

FEDERATION POUR LA PROMOTION DU COMMERCE SPECIALISE | club@procos.org In ’rernahonc| d .......
tail fe d
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